— Salg af fede- og drikkevarer til foodservice
DANMARKS 2021
STATISTIK Miljg og energi
]
12. september 2022 Nr. 308

iz

DANMARKS
STATISTIK

Nyt fra Danmarks Statistik
udkommer dagligt kl. 8.00

Link til denne udgivelse:
www.dst.dk/nyt/41066

© Danmarks Statistik 2022
ISSN 1601 1015

, Felg os pa Twitter

Mange gkologiske mejerivarer til foodservice

Salget af gkologiske varer til foodservice (storkekkener o.1.) adskiller sig tydeligt fra
det samlede salg til foodservice, ndr man ser pa varekurvens sammensatning. Fx
udger mejeriprodukter og g 31 pct. af det gkologiske salg mod 12 pct. af det sam-
lede salg til foodservice. Kod og fisk udger derimod kun 5 pct. af det gkologiske salg
mod 17 pct. af det samlede salg. Der salges ogsa faerre gkologiske frostvarer men
mere frugt og grent. Opdelingen af det samlede salg pa varegrupper er foretaget for
forste gang i arets undersagelse.

Salg af fade- og drikkevarer til foodservice - efter varegrupper. 2021*
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Alle varer @kologiske varer

Anm.: "Alle varer’ er inkl. gkologiske. * Forelgbige tal. Foodservice omfatter servering af mad i institutioner, restauranter, kanti-
ner, caféer, udbringning mv. Varegrupperne er revideret i 2021. De fem hovedvaregrupper i figuren er stort set sammenlignelige
med tidligere ar, som kan ses i www.statistikbanken.dk/oeko7. Salget af 'alle varer’ er opgjort pa varegrupper f.0.m. 2021.
Kilde: www.statistikbanken.dk/oeko77

Endnu et ar praeget af nedlukning

Salget af fade- og drikkevarer til foodservice steg en anelse, fra 16,8 mia. kr. i 2020
til 16,9 mia. kr. i 2021. Salget af gkologiske fade- og drikkevarer til foodservice steg
5 pct. fra 2,0 mia. kr. mio. kr. i 2020 til 2,1 mia. kr. i 2021. De gkologiske varers andel
af det samlede salg til foodservice steg fra 12 pct. i 2020 til 13 pct. i 2021. Fkologiske
varers andel af foodservice i alt kom dermed pa niveau med gkologiske varers andel
af detailomsaetningen, der ogsa var pa 13 pct. i 2021.

Béde salget af gkologiske varer samt af alle varer 13 pa et lavere niveau i 2020 og
2021 end i 2019. Den delvise nedlukning af restauranter og kantiner, som folge af
COVID-19, antages at vaere hovedérsagen.

Hgjere andel af gkologi i salget til den offentlige sektor

De gkologiske varer spiller en starre rolle i den offentlige sektor end i den private.
Andelen af salget af gkologiske varer var hgjest i offentlige institutioner med 32 pct.
af det samlede salg. Kantiner pa offentlige arbejdspladser 1a med 18 pct. en anelse
over private arbejdspladser med 16 pct. Lavest 14 den gkologiske andel i hoteller, re-
stauranter o.l. med 8 pct. og hos andre kunder med 5 pct. af det samlede salg til
foodservice.


https://www.statistikbanken.dk/oeko7
https://www.statistikbanken.dk/oeko77
https://www.dst.dk/nyt/37843
https://www.dst.dk/nyt/37843
http://www.dst.dk/da/presse/twitter.aspx

@kologiske varers andel af samlet salg til foodservice - efter kundegrupper. 2021*
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Offentlige Kantiner pa Kantiner pa Hoteller, Andet (fx diner Alle
institutioner offentlige private restauranter, transportable, kundegrupper
arbejdspladser arbejdspladser caféero.l. take-away)

Anm.: Ved kundegrupper forstas den institution, virksomhed m.m. hvor maden serveres.
* Forelgbige tal.
Kilde: www.statistikbanken.dk/oeko88

Den offentlige sektor har stor betydning for det gkologiske marked

Den offentlige sektor aftog en forholdsvis hgj andel — 46 pct. — af salget af gkologiske
varer til foodservice i 2021. Det var omtrent dobbelt si hgjt som sektorens andel af
alle fade- og drikkevarer til foodservice, hvor andelen var 20 pct.

Lille fremgang i antal spisesteder med et gkologiske spisemarke

Ifolge Fodevarestyrelsen steg antallet af spisesteder med Det Okologiske Spise-
meerke med 2 pct. fra 3.378 1 2020 til 3.440 i 2021 (ultimo aret). Det er en opbrems-
ning fra tidligere ars steerkere veekst, fx var stigningen 20 pct. i 2018-2019 og 6 pct.
fra 2019 til 2020.

Salg af fade- og drikkevarer til foodservice - efter varegrupper. 2021*

Alle varer @kologiske varer

mio. kr. pct. mio. kr. pct.
I alt 16 853 100 2116 100
Kolonial 6139 36 767 36
Kad og fisk 2938 17 111 5
Mejeriprodukter og &g 1972 12 649 31
Frugt og grent 1674 10 380 18
Frostvarer 4131 25 209 10
Frugt og grent inkl. frost 2243 13 435 21
Kad og fisk inkl. frost 5330 32 162 8

Anm.: Tallene viser fadevaregrossisters salg i lsbende priser, ekskl. moms. * Forelgbige tal. 'Alle varer' er inkl. gkologiske.
Varegruppeme er revideret i statistikken fra og med 2021. De fem hovedvaregrupper er dog stort set sammenlignelige med
tidligere ar. Vegetabilske smareprodukter samt frugt- og grentkonserves er fiyttet fra kolonial til frugt og grant.

Kilde: www.statistikbanken.dk/oeko77


https://www.statistikbanken.dk/oeko88
https://www.oekologisk-spisemaerke.dk/om-spisemaerket/
https://www.oekologisk-spisemaerke.dk/om-spisemaerket/
https://www.statistikbanken.dk/oeko77

Salg af fade- og drikkevarer til foodservice - efter kundegrupper. 2021*

Alle varer @kologiske varer

mio. kr. pct. mio. kr. pct.
l alt 16 853 100 2116 100
Offentlige institutioner 2704 16 865 41
Kantiner pa offentlige arbejdspladser 632 4 113 5
Kantiner pa private arbejdspladser 2045 12 331 16
Hoteller, restauranter, caféer o.l. 8696 52 682 32
Andet (fx diner transportable, take-away) 2775 16 125 6
Offentlig sektor i alt 3336 20 978 46
Privat sektor i alt 13516 80 1138 54

Anm.: Ved kundegrupper forstas den institution, virksomhed m.m. hvor maden serveres. Offentlige institutioner: Hospitaler,
plejehjem, bamehaver, uddannelse o.l. Andet: event-catering, diner transportable, take-away mv.

* Forelgbige tal. Labende priser, ekskl. moms. 'Alle varer’ er inkl. gkologiske.

Kilde: www.statistikbanken.dk/oeko88

Mere information: Tabellerne er tilgeengelige i Statistikbanken pa www.dst.dk/stattabel/3160.

Kilder og metoder: 123 virksomheder med foodservice (typisk fedevaregrossister) indgar i undersegelsen i 2021.
Der er en vis usikkerhed knyttet til resultaterne, da ikke alle virksomheder kender omseetningen il foodservice
preecist. Salget fordelt pa kundegrupper er baseret pa skan fra virksomhederne. Tal for seneste periode er forelg-
bige frem til naeste offentliggerelse. Fadevarestyrelsens gkologiske spisemaerke viser andelen af gkologiske ind-
kabte fade- og drikkevarer hos spisesteder: guld (90-100 pct.), sglv (60-90 pct.) og bronze (30-60 pct.). Antal
spisemaerker siger ikke noget om sterrelsen af spisestederne.

Undersggelsen er gennemfert med finansieringsbidrag fra Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri.

Se detaljeret beskrivelse af usikkerheder og den anvendte metode i statistikdokumentationen. Se ogsa emnesi-
den.
Nzste offentliggerelse: Salg af gkologiske varer til foodservice 2022 udkommer uge 35 i 2023.
Henvendelse: Martin Lundg, 39 17 38 73, oekostat@dst.dk
Kurt-Kristian Bech, 39 17 30 36, oekostat@dst.dk


https://www.statistikbanken.dk/oeko88
https://www.dst.dk/stattabel/3160
https://www.oekologisk-spisemaerke.dk/om-spisemaerket/
http://www.dst.dk/kvalitetsdeklaration/6335890d-bb89-4ccd-8564-9793c0fb98c6
https://www.dst.dk/da/Statistik/emner/miljoe-og-energi/oekologi/handel-med-oekologiske-foedevarer
https://www.dst.dk/da/Statistik/emner/miljoe-og-energi/oekologi/handel-med-oekologiske-foedevarer
mailto:oekostat@dst.dk
mailto:oekostat@dst.dk

	Endnu et år præget af nedlukning
	Højere andel af økologi i salget til den offentlige sektor
	Den offentlige sektor har stor betydning for det økologiske marked
	Lille fremgang i antal spisesteder med et økologiske spisemærke

