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Internettet er nu det storste reklamemedie

Reklame- og markedsfgringsbureauers salg af reklameplads og -tid i 2009 har endret
sig betydeligt i forhold til 2008. Internettet er blevet det stgrste reklamemedie med
lidt over en tredjedel af omsaetningen, hvor det i 2008 udgjorde 19 pct. Salget af
udendgrsreklamer og biografreklamer steg dog mest. Udendgrsreklamer steg fra 4 pct.
af omseetningen i 2008 til 16 pct. i 2009, mens biografreklamer steg fra 3 pct. til 6 pct.
af omsaetningen.

Reklame- og markedsferingsbureauer, omsatning fra salg af reklameplads/-tid fordelt pa medier
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Salg af reklamer pa tv havde storst fald
Salget af reklamer via tv faldt mest, nemlig fra 22 pct. af omsaetningen i 2008 til 8 pct.
12009. Salget via andre reklamemedier faldt fra 13 pct. til 4 pct. af omsatningen.

Totalradgivning er steget mest

Reklame- og markedsfgringsbureauer omsatte i alt for 18 mia. kr. i 2009. De tre stgr-
ste serviceydelser salg af reklameplads/-tid i medier, totalradgivning og anden rekla-
mevirksomhed er nogenlunde lige store, og udggr hver omkring eller lidt over en fjer-
dedel af omsatningen. Totalrddgivning, som bl.a. omfatter planlaegning af reklame-
kampagner, er steget mest og star for 26 pct. af omsatningen i 2009 mod 21 pct. i
2008, mens de to andre serviceydelser ligger nogenlunde uendret.

Anden reklamevirksomhed omfatter fx opsatning af udendgrs reklamer, dekoratgr-
virksomhed, indretning af vinduesudstillinger og udstillingslokaler, distribution af
reklamemateriale eller vareprgver og annonceekspedition.

Storst fald i omsaetning inden for direct marketing

Det stgrste fald ses inden for serviceydelsen direct marketing, som faldt fra 7 pct. af
omseetningen i 2008 til 2 pct. i 2009. Direct marketing omfatter kontakt til kunder
med henblik pa salg eller levering af reklamebudskab.

Denne udgivelse kan findes pd www.dst.dk/nytudg/11542 DANMARKS
STATISTIK
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Virksomheder er storste kundegruppe

Med 86 pct. af omsetningen er de private virksomheder den stgrste aftager af re-
klame- og markedsfgringsydelser. Organisationer og privatpersoner tegner sig for 8
pct., mens 6 pct. af omsatningen stammer fra den offentlige sektor.

Reklame- og markedsferingsbureauer, omsatning fordelt pa kundegrupper. 2009
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Mere information Se mere detaljerede resultater pa www.dst.dk/stattabel/967.
Kilder og metoder Se www.dst.dk/varedeklaration/110729. | Produktstatistik for reklame- og markedsfaringsbu-

reauer 2009 indgar brancherne (DB07): reklamebureauer (731100), anden reklamevirksomhed
(731190) og reklameplads i medier (731200).

Neeste offentliggerelse Produktstatistik for reklame- og markedsfaringbureauer 2010 udkommer uge 40 i 2011.
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