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Reklamebranchen i fremgang

Virksomhederne i branchen reklame- og markedsforingsbureauer omsatte sidste ar for
17,8 mia. kr., hvilket er en fremgang pé 10 pct. i forhold til 2004. Virksomheder med
mindst ti ansatte ggede deres omsatning med 13 pct. i forhold til 2004 og omsatte for
12,7 mia. kr. i 2005.

Fremgangen i branchens omsatning kan blandt andet tilskrives en forggelse af om-
seetningen inden for serviceydelsen totalrddgivning vedr. reklame. Den stgrste omsaet-
ning i branchen for reklame- og markedsferingsbureauer finder dog fortsat sted inden
for serviceydelsen salg/udlejning af reklameplads-tid. Denne serviceydelse udggr nee-
sten 40 pct. af branchens samlede omsetning.

Reklame og markedsfaringsbureauers omsatning fordelt pa serviceydelser. 2005
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Anm.: Omsztningen fordelt pa serviceydelser vedrarer virksomheder med mindst ti ansatte.

Den stgrste omsatning stammer fra medierne tv, aviser, magasiner og tidsskrifter og
udendgrs reklamer. Til sammen udggr de 87 pct. af omseatningen i serviceydelsen
salg/udlejning af reklameplads/-tid.
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Reklame og markedsfaringsbureauers omsatning fra salg/ udlejning af reklameplads/-
tid, fordelt pa medier. 2005
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Anm.: Omseetningen fordelt pa medier vedrarer virksomheder med mindst ti ansatte. Endvidere kan omseetningen fordelt
pa medier ikke sammenlignes med 2004, da opgerelsesmetoderne er forskellige.

93 pct. af omsaztningen inden for branchen reklame- og markedsferingsbureauer
kommer fra den private sektor, hvoraf 91 pct. er fra virksomheder og 2 pct. fra orga-
nisationer og privatpersoner. 7 pct. af branchens omsetning stammer fra den offent-
lige sektor.

Reklame og markedsfaringsbureauers omsaetning fordelt pa kundegrupper 2005
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Anm.: Omseetningen fordelt pa kundegrupper vedrarer virksomheder med mindst ti ansatte

Mere detaljerede resultater udkommer i Produktstatistik for serviceerhvervene 2005
ultimo 2006 i serien Serviceerhverv (Statistiske Efterretninger). P4 nuvaerende tids-
punkt finder du ikke tallene i Statistikbanken.

I Produktstatistik for serviceerhvervene 2005 i serien Serviceerhverv (Statistiske Efter-
retninger) vil undersggelsens metode blive beskrevet nermere. Pa nuvarende tids-
punkt finder du ikke varedeklarationen.

Produktstatistik for reklame- og markedsforingsbureauer 2006 udkommer medio sep-
tember 2007.
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